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Best of breed: Fur jede Aufgalbe das beste Tool

Einblicke in Kl-basierte Media Intelligence und die Verbindung von modernen Analyse- und Monitoring-Technologien
Zurich, 24. September 2026
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Monitoring, Identifikation, Planung
von Content und Maf3nahmen s " und Koordination von Content

Analyse und Bewertung

Fin Tool fiir alle Aujgaben
in der Kommunikation

Verbreitung von Content sowie - -y S Erstellung, Bearbeitung
Interaktion mit Nutzern meiner Kanale ‘ | { und Organisation von Content
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Die Systemlosung

fur einen Energieversorger

Echtzeit-Newsfeeds Monitoring-Portal

Media-Account
(Landau Media)

Online

—

Aufgaben

» Erstellung Medienspiegel
» Tagging/Codierung
« Einrichtung Dashboard

Monitoring/Analyse:
Beobachtet und bewertet die
verschiedenen Medienkanale

Kanaliibergreifende
Themenarchitektur

\ishau intelligenter Stromnetze (Klima/infrastrukt...

nessicherheit (Infrastruktur)

Planungs-Tool

Scompler

Aufgaben
o Themen- und Beitragsplanung
e Produktion von Content
e Social Media Analytics

Workflow/ Collaboration:
Unterstutzt und verbessert
die Planung und Prozesse
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Die Systemlésung Lt

fur ein NGO

CvD
Zentrale Redaktions- und Themenplanung Uber Scompler

A f@ A

Tools Presseteam “’ : ( ‘ ‘.’ Social Media Team
nach Themer '.‘ >>> Media-Account <5> A |:)| <5> Talkwalker << \ '.‘ o

y -/ y -/
Aufgaben . Anzeigenmonitoring - Pressespiegel (Online) - Social Media Listening « Social Media Analytics
- Medienmonitoring/ Alerts . Kampagnen-Tracking . Social Media Benchmarking
« Medienresonanzanalyse
Channels Paid Media Earned Media Shared Media Owned Media
. Printanzeigen . Tageszeitungen - Facebook . Alle aktiven Social Media
Quellen . TV-Anzeigen . Fachmedien - Instagram . Channels des WWF
« Magazine - TikTok . Optional: Wettbewerbs-
« Onlinemedien - Threads Channels
. TV-Sender « Bluesky
. Radio-Sender . etc.
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10 425 Meidungen

Unter Geiern Steinmeier warnt in Hamburg - LEBENDIGE VIELFALT
L~ wvor neuer Welt-Unordnung” STATT EINHEITSGRUN

G WWE, -Dewtschland  +

Alarmstufe 4: Im Einsatz . ] Edelstahl im Zooalltag
gegen Waldbrinde i
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All Media Intelligence

in Talkwalker

Talkwalker/Radiosphere

OP I C

FOLLGWER INSTAGRAM) FOULOWER [FACEBOOK) FOLLEWER (TIKT0K) FOLLOWER (THREALS) FOLLOWER (X} FOLLOWER (LINKEDIN) REHATATE M ZEITYERLALF
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https://app.talkwalker.com/app/login

WWF Deutschland (Radiosphere)

WWF

Hallo Oliver

Q / | eingeben, um die Suche zu starten

Produkte Produkte fiir alle Projekte anzeigen -:)

o IQ Apps 4+, Wisdom e Topic Analytics
Social Intelligence schnell und einfach — speziell auf Ask guestions and get answers grounded in your real Beobachten Sie Konversationen Uber Marken, Produkte,

lhre Bediirfnisse zugeschnitten und fiir das ganze social data. Branchen und Kampagnen.
Unternehmen verfiigbar.

@ Channel Analytics e Dashboards T @ Reports und Alerts

Mit Channels kénnen Sie die Aktivitat auf bestimmten Erstellen Sie benutzerdefinierte Dashboards fur lhre Sie kdnnen sowohl Reports als auch Alerts einrichten.
Seiten in Social-Media-Netzwerken beobachten. personlichen KPls. Dashboards bestehen aus einer Diese lassen sich sofort oder nach Zeitplan versenden
Zusammenstellung benutzerdefinierter Widgets, die aus oder auch automatisiert, wenn bestimmte
lhrer Analytics-Ansicht ausgewahlt wurden. Schwellenwerte erreicht sind.

Q Quick Search Q Free Search 0 Einstellungen

Starten Sie eine Suche, indem Sie lhre Keywords Starten Sie eine Suche, indem Sie lhre Keywords Verwalten Sie die Einstellungen Ihrer Projekte, Topics
eingeben. eingeben. und Nutzer.
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988 RESULTATE

GRUPPE Keine -

WWF Deutschland Bild geteilt

Unterschreibe jetzt unseren Appell an die Bundesregierung, den Kahlschlag beim Klimaschutz zu stoppen:
https://mitmachen.wwf.de/klima-kahlschlag

veroffentlicht am 25/02/26 um 09:55 | Facebook | Deutschland | facebook.com

franziska.brantner Karussell geteilt

Die Merz-Regierung und Wirtschaftsministerin Katherina Reiche starten den grofiten Angriff auf Klimaschutz, den eine ... Future, Greenpeace,
Deutsche Umwelthilfe, WWF Deutschland, GermanZero und...

veraffentlicht am 18/04/26 um 16:32 | Instagram | Deutschland | instagram.com

campact.de Bild geteilt

Und wahrend wir mit in ihrem Teufelskreis stecken, brennt die Welt. Gerade diese Woche hat die Bundesregierung zwar ein ...
fridaysforfuture.de , greenpeace.de , dem wwf_deutschland der umwelthilfe , _germanzero und germanwatch gehen wir fir eine...

verbffentlicht am 27/03/26 um 12:35 | Instagram | Deutschland | instagram.com

BUNDNIS 90/DIE GRUNEN Bild geteilt

...die Organisation Campact, Fridays for Future, Greenpeace, Deutsche Umwelthilfe, WWF Deutschland, GermanZero und...

Frau Reiche E'"j
Emeuerbare

SORTIEREN NACH
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TAGS
STIMMT UBEREIN

METRIKEN

TAGS
STIMMT UBEREIN

METRIKEN

S

TAGS
STIMMT UBEREIN

METRIKEN

S

TAGS
STIMMT UBEREIN

EArETEIL TR

®, Engagement (Grdltes Engagement) -

<
VWWE
®, 54K 3+ 408.7K 1~ 0/10

178K Facebook Insights Media Viewers,

262 4K Facebook Insights Media Views,

356 Facebocok Insights-Linkklicks, 196 Facebook Shares,
3K Facebook-Reaktionen, 2.2K Kommentare,

408.7K Facebook Follower, 27 4K Facebook Engagement

-

Kohleausstieg & Klima

WWF

®), 48K «$+ 80K |~ 010

4.7K Instagram Likes, 137 Kommentare, 80K Instagram Follower

< 3
WWE
®, 3.9K 1+ 270.5K |~ 0/10

3.8K Instagram Likes, 82 Kommentare, 270.5K Instagram Follower

LR ]

Kohleausstieg & Klima

WWEF

. 5 AW E T I= T Yo
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\Y4 (=) Zeitraum auswihlen

D 20.825 Meldungen |+ | inkl. 16.061 Zusammenfassungen G}

= 080 Tsd

30.06.2026 | Deutschland
Reader's digest Deutschland w @

Unter Geiern

...Tote Végel eingesammelt”, erzdhlte mir
Chaudhry, der heute als leitender
Manager fir Forschung und Maturschutz
beim World Wide Fund for Mature in
Pakistan tatig ist. Bis in die 2000er-Jahre
sank die Zahl der erfassten Brutpaare

48 WWF. -Deutschland +

30.06.2026 | Deutschla_.
w

Bayerwald-Echo, West T LU 83

Alarmstufe 4: Im Einsatz
gegen Waldbrande

...Gewitter einher. Mur 4,2 Prozent der
Waldbrénde sind nicht durch
menschliches Verhalten verursacht,
schreibt der WWF. ,Oft sind es
heidgelaufene Maschinen oder
wegoewarfene Kippen®, bestatiot

40 WWF, -Deutschland +

30.06.2026 | Deutschland
GV Manager w @

Tierhaltung kennzeichnen
- ja oder nein?

Tierhallﬁng kennaeichnen
- ja oder nein?

...Fleisches aus artgerechter Tierhaltung
stammt. Der Fischanteil liegt bei etwa 10
Prozent, wobei wir uns hier an den WWF-
Empfenlungen orientieren. Wo liegen
Grenzen und warum? Durch einen
Bestellvorlauf von 12 Tagen kann esin

RSN NS T () Filtern oder Suchen...

Datum L3

30.06.2026 | Deutschi_
Bergedorfer Zeitung W

Steinmeier warnt in
Hamburg vor ,neuer
Welt-Unordnung”

... dann wiirden keine Rohstoffe aus den
Meeren gebraucht, betonte der SPD-
Politiker. Auf Initiative der
Umweltorganisation WWF will das
Ministerium am Rande der Konferenz
olobal agierende Unternehmen

40 WWF, -Deutschland  +

= T584Tsd & 6

&0 WWF, -Deutschland  +

30.06.2026 | Deutschland
wwi wassemwirtschaft wassertech...

Nachhaltige Energie
aus Wasserkraft

...mit markantem Widerstand seitens
einschldgiger Organisationen
(Osterreichischer und Deutscher
Alpenverein, CIPRA, WWF etc.) und der
Bevolkerung konfrontiert. Worum geht
e5? Die Planung sieht in einem ersten

40 WWF, -Deutschland +

30.06.2026 | Deutschland
Stadtkind Hannovermagazin

Ein letztes Wort ...
mit Stephan Weil,
Ministerprasident a.D.

...¥igle Fachleute, die das alles
durchdringen. Diese Leute fehlen. Also
muss das System einfacher werden. Der
WWEF kritisiert, dass im Monitoring gar
nicht gepriift wird, ob die Ausgaben auf
Klimaneutralitét einzahlen - cbwohl das

G0 WWF, -Deutschland  +

v = 37Tsd

[ DEEP DIVE

w @ = 68Tsd

X C
BETA
ol2]z]e
30.06.2026 | Deutschland
cold w ® = 640Tsd
LEBENDIGE VIELFALT i] =
STATT EINHEITSGRUN — ——
{§==]
_..von NEUETISCHKULTUR. Preis: 14,19 ;r’ d :
£* erhltlich iibe netto-online.de WWF el gk,

CGashmere Touch, extraflauschig,
kuschelweiche & warme Sofadecke.
und die Wildkrduter liberstehen den

KAFFEE-ZEIT NYVI Kuscheldecke %

&0 WWF, -Deutschland  +

30.06.2026 | Deutschland
Konstruktion W @

Edelstahl im Zooalltag

... Wiszenschaftlich gefiihrie
Einrichtungen arbeiten zudem eng mit
Partnern wie der Weltnaturschutzunion
(IUCH) und dem WWF Deutschland
zusammen. Die strengen
Akkreditierungsverfahren sichern ein

G0 WWF, -Deutschland +

30.06.2026 | Deutschland < @

Meuburger Rundschau = 17 Tsd

Die letzten
Giganten der Donau

...Europas, in dem sich Stdre noch
natirlich fortpflanzen. Seit mehr als
wilf Jahren leitet Borislava Margaritova
beim WWF Bulgarien Forschungs- und
Schutzprogramme fir die bedrohten
Fizche. Ihr Team kartierte bereits 75

&0 WWF, -Deutschland +
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Riickschau 29. April

== Heilbronner Stimme, Heilbronn  hat einen Post erstellt
- ..weltweit Geld fur den Naturschutz sammeln. Das Manifest gilt als Grindungserkldrung des WWF. 2021 Vor finf Jahren Das

[ —————

Bundes-Klimaschutzgesetz greife zu kurz, urteilt das Bundesverfassungsgericht. Die Richter verpflichten den Gesetzgeber, bis Ende...

T

veroffentlicht am 29704726 um 02:00 | LANDAU_PRINT TAGESZEITUMG | Deutschland | Heilbronner Stimme, Heilbronn

Riickschau 29. April

Heilbronner Stimme, Landkreis West  hat einen Post erstellt

..weltweit Geld fur den Naturschutz sammeln. Das Manifest gilt als Grindungserkldrung des WWF. 2021 Vor finf Jahren Das

Bundes-Klimaschutzgesetz greife zu kurz, urteilt das Bundesverfassungsgericht. Die Richter verpflichten den Gesetzgeber, bis Ende...

T

veroffentlicht am 29704726 um 02:00 | LANDAU_PRINTTAGESZEITUMG | Deutschland | Heilbronner Stimme, Landkreis West

Riickschau 29. April

—— Kraichgau Stimme  hat einen Post erstellt
- ..weltweit Geld fur den Naturschutz sammeln. Das Manifest gilt als Grindungserklarung des WWF. 2021 Vor finf Jahren Das

[ —————

Bundes-Klimaschutzgesetz greife zu kurz, urteilt das Bundesverfassungsgericht. Die Richter verpflichten den Gesetzgeber, bis Ende...
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veroffentlicht am 29704726 um 02:00 | LAMDAU_PRINT TAGESZEITUNG | Deutschland | Kraichgau Stimme

Riickschau 29. April

—— Hohenloher Zeitung hat einen Post erstellt
- ..weltweit Geld fur den Naturschutz sammeln. Das Manifest gilt als Grindungserklarung des WWF. 2021 Vor finf Jahren Das

[ —r——

Bundes-Klimaschutzgesetz greife zu kurz, urteilt das Bundesverfassungsgericht. Die Richter verpflichten den Gesetzgeber, bis Ende...
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Kohleausstieg & Klima

WWF
o NA 1+ 30.2K |2 NLA.

13.4K Verbreitete Auflage, 60 Worter, Tageszeitung Gatiung,
13.4K Auflage (verbreitet), 26/05/26 02-:00:00 Lizenzablauf

Kohleausstieg & Klima

WWE
o NA &+ 19.1K |2 N.A.

8.5K Verbreitete Auflage, 60 Warter, Tageszeitung Gattung,
8.5K Auflage (verbreitet), 26/05/26 02:00:00 Lizenzablauf

Kohleausstieg & Klima

WWF
o NA. 1 8.5K |~ N.A.

3.7K Verbreitete Auflage, 60 Warter, Tageszeitung Gattung,
3.7K Auflage (verbreitet), 26/05/26 02:00:00 Lizenzablauf

Kohleausstieg & Klima
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o NA. 1+ 29.5K |2 NLA.
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Gute Nachrichten vom Planen

WDR Planet Schule: Gute Nachrichten vom Planeten - Wie wir Landwirtschaft nachhaltiger machen 21:00
Uhr Video geteilt
Auf einer Palmdlplantage im malaysischen Teil der Insel Borneo. Politiker, Vertreter eines Kosmetikkonzerns und der

Maturschutzorganisation WWF Pflanzen zusammen neue Regenwald Baume. Ist diese Veranstaltung nur medienwirksames
Greenwashing direkt...

verdffentlicht am 30/04/26 um 02:00 | TV/Radio | Deutschland | WDR Planet Schule: Gute Machrichten vom Planeten - Wie wir Landwirtschaft nachhaltiger machen 2700 Uhr

Bayern 2 Die Welt am Abend

Bayern 2 Audiolbertragung geteilt

Und in Ol und Gasheizungen Tir und Tor gedffnet wiirden, sagt zum Beispiel der WWF. Der Mieterbund wiederum begrilit die
Plane, der Eigentimerverband dagegen kritisiert die Kosten, vor denen die Mieter geschiitzt werden sollen, seien doch von
der...

verdffentlicht am 30/04/26 um 02:00 | TV/Radic | Deutschland | Bayern 2

Welche Art von Heizungen noch erlaubt sein werden

WDR WDR aktuell 16:00 Uhr  Video geteilt

Sagen, Das ist ein Freifahrtschein fir die Gaslobby. Kritik kommt auch von Umweltverbanden. Sie sagen, das ist ein
klimapolitischer Rickschritt, so sagt der WWF beispielsweise. Die Bundesregierung schaffe erneut fossile Anreize, und das
inmitten...

veraffentlicht am 30,0426 um 02:00 | TV/Radio | Deutschland | WDR WDR aktuell 16:00 Uhr

ARD Infonacht

rbb 24 InfoRadio Audiolbertragung geteilt

65 Jahren wurde die internationale Naturschutzorganisation WWF gegriindet. Leslie Schmidt blickt zurtick. Der Panda
Possierlich, kuschelig und Sinnbild einer bedrohten Natur. Deshalb wurde er zum Logo des World Wildlife Funds, kurz WWFE
Pate stand...

veroffentlicht am 29/04/26 um 02:00 | TV/Radio | Deutschland | rbb 24 InfoRadio
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RS-LINK Import
®, NA. 3+ 154K |2 NLA.

29 Warter, TV-Sendung Gattung, 5K Auflage (verbreitet),
27/05/26 02:00:00 Lizenzablauf

r-

LJd
RS-LINK Import
o) N.A. 3+ 505K |2 NLA.
38 Worter, Horfunk Gattung, 5K Auflage (verbreitet),
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r-

L Jd
RS-LINK Import
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34 Warter, Politik / Wirtschaft Ressort, TV-Sendung Gattung,
5K Auflage (verbreitet), 27/05/26 02:00:00 Lizenzablauf

r=
L.Jd
RS-LINK Import
®) NA, «3» 250K |2 NLA.

35 Wirter, Horfunk Gattung, 5K Auflage (verbreitet),
26/05/26 02:00:00 Lizenzablauf
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Dashboard: Overview WWF Crossmedia

€ Zuriick

WWF Deutschland Medienresonanz {iber alle Kanéle in den letzten 30 Tagen

MELDUNGSANZAHL GESAMT REICHWEITE GESAMT UNTERSCHIEDLICHE AUTOREN ENGAGEMENT

alle Mediengamungen (WWF, 30 Tage) alle Mediengatungen (WWF, 30 Tage) alle Mediengamungen (WWF, 30 Tage)

2%.6B 10.3K

24.3% b, RIIE-

Im Vergleich zur varherigen Pericde

Social Media (WWF, 30 Tage)

1.1M

K 27
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Print
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= Social Media = Online Medien = Print Medien =TV, Radic und Podcast

TRENDING MACH SENTIMENT

alle Mediengatungen

44.5K Ergebnisse

29 Dez. 2025

13 Juli 2026
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+ Al INSIGHT MIT BLUE SILK™ GPT

Zusammenfassung der Schwerpunkithemen des letzten Jahres

* Ressourcenknappheit und Erdiiberlastungstag: Die Diskussion dreht sich um den Erduberlastungstag”, den Zeitpunkt, an dem die Menschheit die Ressourcen erschdpft hat, die die Erde
innerhalb eines Jahres regenerieren kann. Das Global Footprint Network berechnet, dass sich dieser Tag tendenziell nach vorne verschiebt. Der WWF merkt an, dass diese Verschiebungen
hauptséchlich auf aktualisierte Daten und weniger auf verbesserte Nachhaltigkeit zuriickzufiihren sind. [1[2[ 3] Der WWF weist aullerdem darauf hin, dass 1,73 Erden benétigt wiirden, um
den aktuellen menschlichen Konsum aufrechtzuerhalten.

+ Umweltproteste und Politikkritik: Mehrere Organisationen, darunter Greenpeace, Fridays for Future, WWF Deutschland, German Zero, die Deutsche Umwelthilfe, Campact und Germanwatch,
organisieren am 18, April Proteste in Berlin, Kéln, Hamburg und Minchen. [4] [5] Sie protestieren gegen Katherina Reiche und die Schwarzrote Koalition, die ihrer Ansicht nach durch
MaBnahmen wie das Netzpaket und ungiinstige Bedingungen fiir private Photovoltaikanlagen den Erfolg erneuerbarer Energien in Deutschland und Europa gefshrden. systems. [4] [5] [6] [7]

+ MaBnahmen zum Schutz der Biodiversitét und der Wildtiere: Es werden mehrere erfolgreiche Naturschutzmalnahmen und Beobachtungen erwihnt, darunter:

* Die Riickkehr der Wisente nach Aserbaidschan und die Wiederansiedlung junger Stére in den Fliissen March und Mur.

* Die Erholung der seltenen Flussdelfine in Peru und der Anstieg der Seeadlerpopulationen in (sterreich.

* Die Wiederansiedlung von 12 Bartgeiern im Nationalpark Berchtesgaden. Die ,Earth Hour™Initiative des WWF hat sich zu einer globalen Bewegung in iiber 190 Léndern entwickelt, die sich fiir
den Klimaschutz einsetzt, unter anderem durch Aktionen wie das Abschalten der Beleuchtung, beispielsweise am Brandenburger Tor und am Opernhaus in Sydney. [8] [9] [10]

* Bedrohungen fiir Natur und Arten: Es werden bedeutende Risiken fir die Biodiversitét hervorgehoben, wie zum Beispiel:

* Die ,allgegenwirtige” Gefahr fur Nasharner aufgrund der anhaltenden Nachfrage nach Nashorn-Horn und der Klimakrise. [11]

* Die hohe Zahl der von Fahrzeugen auf tsterreichischen Strallen getsteten Tiere, darunter schitzungsweise 17.000 Hasen jahrlich.

* Besorgnis liber die aggressive Wolfsjagdpolitik in Salzburg, die vom WWF und dem Naturschutzbund als véllig Ubertrieben” und ,illegal” bezeichnet wird. [12] [13] [14] Der WWF berichtet,
dass sich 81 Prozent der geschiitzten Arten in Osterreich aufgrund fehlender finanzieller Mittel, Personalmangels und einer uneinheitlichen Strategie in einem schlechten Zustand befinden.
ns

+ Energie- und Klimapolitikdebatte: Angesichts der durch den Iran-Krieg verursachten steigenden Treibstoffpreise schlug Bundesverkehrsminister Patrick Schneider die Einfihrung des
Deutschlandtickets fir Ziige vor, lehnte jedoch Geschwindigkeitsbegrenzungen und Treibstoffpreisobergrenzen ab. [4] Felix Banaszak (Vorsitzender der Griinen) hingegen pladierte fiir
Geschwindigkeitsbegrenzungen auf Autobahnen und die Wiedereinfiihrung des 9-Euro-Tickets und kritisierte den Pragmatismus der Regierung. [4] Umweltorganisationen wie Greenpeace,
der WWF und die Deutsche Umwelthilfe fordern einen Ausstieg aus fossilen Brennstoffen und erkldren, dass ,das Festhalten an Ol und Gas die wirtschaftliche und soziale Stabilitét unseres
Landes gefshrdet”. country’. [4][5]

* Qzean- und Meeresschutz: Ein neues UN-Hochseeabkommen wird als Meilenstein und historischer Durchbruch zum Schutz der marinen Biodiversitat bezeichnet, insbesondere in Gebieten

aulierhalb nationaler Hoheitsgewalt, wo sich Uber 60 Prozent der Meeresflache befinden. Dies geschieht vor dem Hintergrund, dass der WWF schatzt, dass 80 bis 150 Millionen Tonnen
Plastikmdill in den Ozeanen treiben.

von Google ibersetzt OB

ERWAHNUNGEN DES WWF IN KLASSISCHEN MEDIEN

alle Mediengatungen (WWF, 30 Tage)

ﬁ Spenden Sie fir die Nashdrner Afrikas & 1 e i

Ld

Jemand hat einen Post erstellt

Nashérner gehbren zu den gr&Bten Landabiugetieren der Erde = nur Afrikanische und Asiatische Elefanten sind gréller. Dach... TAGS

STIMMT UBEREIN WWF

METRIKEN - 17.5K o3 210.4K |~ o/10

8 ¥ Shares, 211 Facebook Shares, 166K Facebook-Reaktionen,
717 Kommentare, 2 Bluesky Shares, 423 8K Semrush-Besuche,
210.4K Individuelle Sermrush-Basucher pro Monat,

werdffentlicht am 0704726 um 10:28 | Online-Mews Sonstiges | Deutschland | wwnewnf de 101.4K SemrushVeckehrarang
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HASHTAGS

Kommunikationsschwerpunkte des WWF in Social Media

THEMEMNTYPEN 3} Hashtags - SOCIAL MEDIA WALL
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Ubersicht
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K &6% ®Russland [K79% @I[talien I£7% ®Tageszeitung K 15% ®Blogs

I 56% ®@Frankreich £60% @ Griechenland
[ 15% ®Vereinigtes Konigreich  K£21% ® Andere

X 111% ®Facebook
¥ 12% ®TV/Radio

K22% ®Instagram

K 27% ®Deutsch  ®Englisch I 24% ® Andere

THEMENTYPEN ¢ Top-Themen -
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WWF Deutschland (Radiosphere) ~ Q Geben Sie | / | zum Suchen ein

Wisdom «

New chat

Search chats

> ¥ B LA R

Agents Good afternoon, Olive
Wisdom, your social-first Al assistant for strategizing, planning, drafting, and evaluating social content
Connectors
Message Lumen...
Automations
- v Lumen ~ ™
Chat history
Older
Was wird zum WWF in region... (UL —IEL LT
What themes are trending Give me a social Compile a bullet digest of
Compile a bullet digest of W... around {Brand Name}? performance readout for {Brand Name} news and top >
{Brand Name}, including social posts.
reach, engagement,...

Al can make mistakes. Verify important details.
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- Oliver Plauschinat
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