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/wel Partner.
Ein Kommunikationskreislauf.

* Landau Media liefert mit dem 360°-Monitoring
belastbare Medienresonanz- und Reichweitendaten.
Imory verbindet diese Erkenntnisse mit Themen,
Planung, Produktion und Publikationen.

+ So wird Wirkung nicht nur sichtbar, sondern
handlungsrelevant. Erkenntnisse aus dem Monitoring
flieBen zurtck in die Kommunikationssteuerung und
bilden die Grundlage fUr die nachsten Entscheidungen.

Gemeinsam mehr aus Daten machen!




Ein Thema. Viele Maldnahmen.
Ein gemeinsamer Plan.

By September

Ungeplant Ideen

Spe.. O

Sept. 08 — Sept.

Liked to Death: The Cruel Trade in Exotic Pets

Sept. 07 - Okt. 31 In Produktion

Looking Beyond Protected Areas: Conserving Elephants in Africa

Sept. 01 - Nov. 30 - InProduktion - 25 a M
Animal Welfare During Natural Disasters
Sept. 04 — Nov. 26 - In Produktion =
Whales: Protecting Marine Giants

Sept. 03 — Nov. 16 In Produktion =

Animal Welfare: Protecting animals and their well-being

Sept. 01 - Okt. 30 - InProduktion - 3 a0

Vom Thema zur
Sendestrecke

S

) Was wollen wir kommmunikativ besetzen?

Publikation

© @

14 Sept.

[Scheduled] Campaign
078 - File Export PNG

® Industry Insights Q1 ..

Animal welfare is all
about making sure...

@ Animal Welfare: Prot..

© Elephants need
more than space -...

® Looking Beyond Prot...

Platzhalter

15 Sept.

=

(Y kD i

The popularity of
exotic pets has grow.

® Liked to Death: The ..

1l 16 Sept.

@ Intranet Article

Animal Protection

@ Animal Welfare: Prot.

€ Fcebook directPost

Gemiise ist ein
wichtiger Bestandteil...

® Gemiise als Bestandt...

> 17 Sept.

() instagram Direct Post

© African
elephants need more..

@ Looking Beyond Prot...

0~

Zitrone-Mint
schmeckt nach...

@ Zitrone-Mint — Frisch.

) Wann und wo spielen wir es aus?
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R 18 Sept.

[J] Newsroom Press Release
PI1904

@ Sommer - Zeit fiir ne..
L9

m Linkedin Direct Article

44 verpleegkundigen
leveren een belangrii..

® Pflegekrafte - ein wi..
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Nicht nur messen, was war.
Entscheiden was als Nachstes kommt.

1. Erkennen
Was entwickelt Resonanz?

4211,9M

29K
27K

1:;5 Welche Themen und
Publikationen stehen
damit in Verbindung?

i 2. Einordnen

0

Mediengattungen | Anzahl Themenfelder

1
2,1K

e ' " 3. Handeln

Bl : . .. Was sollte priorisiert,
Top Medien | Reichweite | Anzahl Top Medien-Kategorie | Reichweite | Anzahl E MarCom | Anzahl - a ngepaSSt Od er neu
P geplant werden?

GMX online 686.525.120 32 PRINT 5 [ Corporate Communications
n-tv Online 381.516.954

Bild Online

— Landau Media liefert die Daten — |mory bringt sie in den redaktionellen Kontext
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Von Perfomance Insights
zu Newsroom Intelligence

01 | HEUTE 02 NACHSTER SCHRITT
Wirkung verstehen und die gigene Plar_1ung verbessem _ Signale erkennen und Kommunikation direkt steuern
Die Daten von Landau Media werden in Imory analysiert, thematisch Imory verbindet das Monitoring der laufenden Berichterstattung mit
eingeordnet und mit der eigenen Kommunikationsplanung dem Community-Management der eigenen Kanale.
verbunden.

LANDAU MEDIA DATEN

LAUFENDE BERICHTERSTATTUNG

EIGENE KANALE
|
| Eigene Resonanz und
3 Mkttt COMMUNITY SIGNAL- UND
\‘-\ ¢ P— | MANAGEMENT TRENDERKENNUNG Entitaten, Themen und Signale
m A 4 . ! Kommentare und Engagement
/ Kl-basierte Zuordnung zu ; J
Themenfeldern und Themen
‘ THE:‘(g‘ UND |  REDAKTIONS- | | GEMEINSAMER KONTEXT
S i L KALENDER 4
o ; i w KPIs und Autorenanalyse
Abgleich mit eigenen Themen,
| . COMMUNICATION | Kommunikationszielen und
\ IMORY KOMMUNIKATIONS- INTELLIGENCE | Unternehmesszielen

PLANUNG

NEUE KOMMUNIKATIONSCHANCEN

Ergebnis der ersten Stufe .
Weiche Themen entstehen neu und was bedeuten sie

Medienresonanz und KPIs flieben zurick in die Themen-
und Kommunikationsplanung.

fier unsere Kommunikation?
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